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CLAUDI PEREZ, Barcelona
Cuando un escritor se pone a
hablar de Bolsa, el Nikkei ad-
quiere “nombre de estrella” y el
Dow Jones suena “a miusico de
jazz”, en palabras de Manuel Vi-
cent. Algo parecido ocurre cuan-
do los grandes arquitectos estan
a sueldo de los hoteleros. Y asi,
un hotel de Madrid se convierte
en “un museo para una noche”,
y una suite de ese mismo hotel
en “el retiro glacial de Super-
man”, a juicio de los arquitectos
Jean Nouvel y Juli Capella.

El sector hotelero espafiol,
historicamente abonado al sol y
playa, ha decidido tomar ries-
gos. Desde 2001, los empresa-
rios han reforzado la oferta tra-
dicionalmente anémica de cinco
estrellas con la apertura de un
centenar de establecimientos y
unas 23.000 camas, segun la pa-
tronal. Junto al lujo de siempre
—los Ritz, Palace y demas ense-
flas solariegas— se consolida
una nueva tendencia: la apuesta
por edificios singulares, con per-
sonalidad propia y un disefio a
medio camino entre el minimalis-
mo vy la sobredosis, que no deja
indiferente. Hoteles-reclamo.

Mas alla del inevitable Ma-
drid-Barcelona, Bilbao se ha
convertido en un punto de refe-
rencia. “Desde la inauguracion
del Guggenheim, a finales de los
noventa, el arte asalta las calles,
la arquitectura contemporanea
y el disefio han protagonizado
una gran transformacion urba-
na, y los hoteleros han seguido
esa onda expansiva con éxito”,
afirma Juli Capella para resumir
el efecto Guggenheim aplicado al
turismo.

Asi surgieron hace unos afios
el Domine, con vistas a la Ria y
al propio museo y disefiado por
Javier Mariscal para la cadena Si-
Iken, y el Sheraton, obra del mexi-
cano Ricardo Legorreta. Y en

En los ultimos cinco
afios se han abierto

en Espafia un centenar
de ‘cinco estrellas’

esa senda han ido apareciendo
hoteles como los barceloneses
Omm y 1898 —en el edificio de
una antigua fabrica de tabaco—
y los madrilefios Puerta América
y el Hotel de las Letras. O la uiti-
ma joya, la mole de titanio irisa-
do que Frank Gehry ha levanta-
do para las bodegas Marqués de
Riscal en Elciego (La Rioja).
Con la arquitectura, el disefio y
el glamour como denominadores
comunes a todos ellos, por enci-
ma de las estrellas que atesoran.

Hsa constelacion de hoteles
va creciendo como una mancha
de aceite y lo seguird haciendo
“porque hay una demanda po-
tencial que obliga a los hotele-
ros a arriesgar”. El razonamien-
to no es de un empresario al
uso, sino del arquitecto Oscar
Tusquets, autor del Miramar, en
la montafia de Montjuic (Barce-
lona).

¥ nuevo lujo es ser distinto.
Hay un tipo de cliente que no
quiere estar en un hotel como si
estuviera en su casa, que sale en
busca “de experiencias, de exclu-
stvidad; ahi es donde los empre-
sarios han buscado arquitectos
que conjuguen los mejores servi-
clos (restaurantes, spas, terra-
zas) con una puesta en escena
muy especial”, reflexiona Cape-
lla, que cita al disefiador Philip-
pe Starck como el padre de esta
tendencia, con referencias inelu~
dibles como el Royalton neoyor-
quino.
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Los nuevos hoteles
llevan firma de lujo

Los establecimientos de cinco estrellas tradicionales ceden el

testigo del lujo a una nueva oferta hotelera que utiliza como

reclamo el sello de famosos arquitectos y disefadores
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. RICO
TRAS LAS FORMAS DEL GUGGENHEIM. El efecto sorpresa del Guggenheim no se ha repetido,
pero Frank Gehry esta aplicando sus soluciones a otros edificios que, como el hotel Marqués de Riscal en
Elciego (Alava), resuitan a pequefia escala tan espectaculares como el museo bilbaino. La de Gehry es una
arquitectura escultérica en la que la audacia de las formas se consigue afilando el ingenio y utilizando un
programa informético, el Catia, que esta revolucionando, y a veces uniformando, la arquitectura.

FE
ESTANDARTE DE LA CADENA SILKEN. E! hotel Puerta América (Madrid) no destaca por su
arquitectura, bastante convencional, sino por el mosaico de estilos y propuestas de su interiorismo, para el que
se ha dado carta blanca a destacados arquitectos y disefiadores para que desplieguen sus fantasias. Por
ejempilo, el Plasma Estudio (Eva Castro y Holger Kehne) ha transformado la cuarta planta (en la imagen, el haf))
en un espacio geométrico y futurista.

M. SAENZ
FUNCIONALIDAD Y ELEGANCIA. Una de las preocupaciones del arquitecto Juli Capella a la hora
de disefiar el hotel Omm (Barcelona), del grupe Tragaluz, era cuidar los detalles al milimetro combinando
funcionalidad con elegancia. Lo consigue especialmente en las habitaciones, con una organizacién muy
original del bafio y una muy pensada orientacion de los ventanales, y tambien en el relajante y armonioso hall y
restaurante de la planta baja.

La potencia turistica de Espa-
fla es incuestionable: con cast 60
millones de turistas anuales, los
hoteleros se han ido ganando a
pulso un prestigio que se deja
notar en ias guias de viaje y en
las paginas de los diarios anglo-
sajones,

La industria se ha fortaleci-
do tras cinco afios de vacas fla-
cas. En 2000, la rentabilidad del
sector alcanzé su punto algido
y atrajo dinero fresco proceden-
te de constructores, promotores
y entidades financieras. A par-
tir de 2001 la oferta empezé a
crecer por encima de la deman-
da, y hasta 2005 los hoteleros
han vivido su particular trave-
sia del desierto con un proble-
ma de sobreoferta, del que solo
han logrado escapar en los Glti-
oS meses.

Ferran Adria abrié la puerta
a la posibilidad de mezclar ¢l
arte con la cocina, y lo mismo
han hecho los bodegueros con
los vinos de expresion, que han
descubierto al mundo los Priora-
to y Somontano, entre tantos
otros.

“Era cuestion de tiempo que
los empresarios turisticos se su-
bieran a esa ola”, afirma Juan
Valls, director general de Silken,
uno de los grupos que mas clara-
mente ha apostado por esta via.
“Hay un espacio para los hote-
les vacacionales, y dentro del tu-
rismo urbano para las cadenas
de gama alta tradicionales; pero
también un nuevo nicho de mer-
cado para un publico cosmopoli-
ta que busca otro tipo experien-
cia”, dice.

Lejos de detenerse, el goteo
de nuevos proyectos no cesa.
Los hay alejados de los cineo
estrellas, como el Camper de
Barcelona, propiedad de la fir-
ma mallorquina de zapatos del
mismo nombre. Otros, en la li-
nea del Puerta América madrile-

Los Mariscal, Jean
Nouvel o Zaha Hadid
aportan grandes

dosis de encanto

fio, ideado por 19 arquitectos y
disefiadores —que  incluyen
nombres como la irani Zaha Ha-
did {premio Pritzker), los brita-
nicos Norman Foster y David
Chipperfield o los citados
Nouvel y Mariscal—, que ha
creado escuela pese a que cuen-
ta con tantos partidarios como
firmes detractores.

Barcelona, siempre a la van-
guardia, esta a la espera de dos
nuevas aperturas: el Hotel Vela,
un proyecto de Ricardo Bofill, y
un establecimiento de la cadena
Habitat con la firma de Domini-
que Perrault.

Pero ni siquiera las nuevas
tendencias son ajenas a los pro-
blemas y a las criticas. Las gran-
des cadenas espafiolas e interna-
cionales siguen sin apostar ma-
yoritariamente por estos hoteles-
espectaculo, Y los empresarios
que si lo hacen apuntan hacia
otros problemas. “A pesar de
que el fenémeno tiene una bue-
na salud indudable, seguimos
sin saber vender en el mercado
anglosajon, especialmente a los
americanos, que son grandes
consumidores de los hoteles de
cinco estrellas”, apunta el con-
sultor Brune Halle.

Para los defensores de la de-
mocratizacion del lujo queda
otro pequeiio detalle: el precio.
Una noche en el hotel de Gehry
en La Rioja cuesta 500 euros.
Una suire, 800. Eso también es
glamour.




